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Posicionamiento en buscadores
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“Quien busque los productos o servicios que su empresa
ofrece, encontrara su sitio Web.”

Internet ha ganado una presencia muy significativa en el dia a dia de los
negocios y las personas. Las empresas |lo saben y aprovechan las
oportunidades que este canal les brinda.

Por ello, el posicionamiento en buscadores ha de ser confiado a una
empresa de trayectoria con casos de éxito concretos y demostrables.
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+ ESTADISTICAS DE MERCADO



Estadisticas de mercado ﬁ’g{ﬁg (l\)nlﬁﬂgo-lt-)

IMAGENES

Los usuarios de internet realizan en los buscadores mas de 400 millones de
consultas diarias. Sin embargo, casi el 78% abandonan la busqueda si no
encuentran la respuesta adecuada entre las tres primeras paginas.

Rubros mas requeridos:

» Turismo _ l .
» Renta de Vehiculos GO L)g e
» Estética

» Seguros
» Disefio, grafico y web

» Telefonia i AHOO.’
» Medicina
» Renta de inmuebles



Estadisticas de mercado Isvfeﬂig (n)nlﬂﬂgo-l(-)

IMAGENES

Segun estudios perceptivos

mas del 80% de los usuarios —p
de buscadores (ya sean

Google, Yahoo o MSN) estan
acostumbrados a hacer click

en la zona de los sitios
posicionados organicamente.




. . . . , . MUCHO +
Audienciay Perfil de Internet en Latinoamerica search QUE 1000

MEDIA IMAGENES

MEXICO | Evolucién de Internet vs. Otros medios

1999 2000 2001 2002 2003 2004

% % % % % %
TV abierta 68 68 69 69 72 70
TV cable 4 6 6 7 8 7
Radio 65 65 60 56 61 60
Internet — 7
Diarios 17 16 15 15 15 15
Revistas 23 28 26 29 35 ™~ 30
Cine 8 10 9 9 8 8

A FUENTE: EGM 2005
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MEXICO | Acceso a Internet segun nivel sociodemografico
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MEXICO | Usos que se le da a Internet

Chats

Transf.de archivos _ 36
Buscadores 30
Lectura de prensa - 11

Banca Electrénica . 7

Lectura de revistas . 7

Compras l 5

Escuchar radio I 4

6 FUENTE: EGM 2005
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CHILE | Evolucién de Internet vs. Otros medios

Ao 2000 Afo 2001 Afio 2002 Afo 2003 Afio 2004

% % % % %
TELEVISION (Aire/ Cable) 89 89 90 92 89
RADIO (AM/ FM) 67 68 68 68 . 63
REVISTAS 47 49 46 S 34 37
INTERNET 25 —7 29 —7 39
DIARIOS 34 32 32 7 37 7 44
CINE 7 6 6 4 4

7 FUENTE: EGM 2005
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CHILE | Acceso a Internet segln nivel sociodemogréfico
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CHILE | Usos que se le da a Internet

Usar buscadores 79

Correo electronico
E-mail

~
6]

Chatear

w
N

Bajar programas

N
w

Mensajeria
instantanea

=
w

Paginas de juegos

=
o

Buscar trabajo

©

Otros usos

=
=

FUENTE: EGM 2005
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BRASIL | Evolucién de Internet vs. Otros medios

Ao 2000 Afio 2001 Afo 2002 Afio 2003 Afo 2004

% % % % %
TELEVISION (AIRE/ CABLE) 80 81 86 85 85
RADIO (AM/ EM) 59 57 62 62 62
INTERNET 16 — 20 16 —7 24 26
DIARIOS 54 52 50 51 50

FUENTE: EGM 2005
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BRASIL | Acceso a Internet seguin nivel sociodemografico
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Audiencia y Perfil de Internet en Latinoameérica

BRASIL | Usos que se le da a Internet

E-mail

(o]
N

Buscar informacién

N
(o))

Fines educativos
Noticias en geral

Fines profesionales

w
N

N
=

w
(61

Juegos 23
Deportes

Servicios publicos

N
N

N
N

Lectura Diarios _ 19
Cultura geral _ 18
Lectura Revistas _ 17
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FUENTE: EGM 2005
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ARGENTINA | Evolucién de Internet vs. Otros medios

2000 2001 2002 2003 2004

% % % % %
TELEVISION (Aire/ Cable) 82 82 83 82 82
RADIO (AM/ FM) 67 67 67 68 65
REVISTAS 65 60 ., 56  a51 52
INTERNET
DIARIOS 30 29~ 24 . 22 21
CINE 6 5 5 5 5

FUENTE: EGM 2005
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ARGENTINA | Acceso a Internet segtn nivel sociodemografico
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ARGENTINA | Usos que se le da a Internet

E-mail

90
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Acceso a buscadores
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Leer Diarios

Juegos
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Transferir archivos
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Escuchar radio
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Buscar trabajo
Leer revistas
Comprar

Home Banking
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FUENTE: EGM 2005
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Resultados organicos
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» Resultados garantizados. Conocemos cdmo hacer que su sitio llegue a las primeras posiciones.

» Rapido Retorno de Inversién: Con los primeros nuevos contactos ya amortizara la inversion.

» Bajo costo comparativo: el costo por contacto que se logra es el mas competitivo posible
Todos los usuarios que busquen los productos y servicios que Ud. comercializa, llegaran a su sitio.

» Permite una mejor posicién frente a su competencia.

» El trafico generado es de alta calidad: Cada contacto que genere su sitio, seguramente se
convertira en un cliente, ya que encontrd lo que buscaba en su sitio.

» No se paga por el trafico generado. No hay costo por clicks

» Es visible en los todos los principales buscadores, mientras que los servicios de
posicionamiento pagos, sélo posicionan el sitio en ese buscador en patrticular.

» Le permite acceder a nuevos mercados nacionales e internacionales a un muy bajo costo.
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1- Busqueda de frases clave.

¢/.Cuales son los aspectos atener en cuenta?

» Analisis de la popularidad de las frases,
» Analisis del negocio ,
» Analisis de la competencia en internet.

Todo proceso de eleccion de palabras clave lleva 3 pasos:

» La busqueda de palabras provisionales,
» El andlisis de |la totalidad de esas palabras clave,
» La eleccidn del grupo mas adecuado de palabras clave.

search
MEDIA
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IMAGENES
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2- Optimizacion del sitio.

» Esta fase consiste en el acondicionamiento y reestructuracion de su
sitio Web, incluyendo :

- la arquitectura del sitio,
- la distribucién de los contenidos,
- la calidad de los textos con la inclusidon de frases clave.

» Nuestro equipo interdisciplinario hara todo lo necesario sobre su
sitio Web, transformandolo en un sitio altamente optimizado.

» Su sitio sera analizado exhaustivamente por los buscadores, por ello
es vital que su arquitectura y contenidos estén optimizados.

18
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3- Informe mensual con el avance de las posiciones.

Sarch | St

IMAGENES

webmedia

INTERACTIVE

L

Reporte de Posicionamiento

Mantenemos el 100% de las frases DENTRO DE OBJETIVO, Seguimos trabajando para mantener y

mejarar las posiciones,

REMDIMIEWNTO GLOBAL DEL POSICIONAMIENTDO

Moviembre | 2006 Cckubre f 2006 J) Septiembre | 2006 Agosto | 2006 Julio | 2006 Junio J 2006
Por, Zank. Por, Zant. Par, Zant. Par, Zant. Por, Zant. Pt Cantk.
Frases Frases Frases Frases Frases Frases
Frases 100.00% 24 | 100.00%%0 24 | 100.00%x 24 | 100.00%0 24 | 100.00%0 24 | 100.00% 24
M
abijetiva;
POSICIOMES FRASES / REGIOMN
el cEans | Julio f 2006 | Junio f 2006
accesorios para piletas | Pos.  Resulk. | Pos. Result. | . .| Pos. Result. | Pos. Result. | Pos. Result.
Google.com. ar - Paginas de 1 147.000 2 220,000 2 204,000 2 116,000 2 125,000 1 151.000
Argentina
Wahoo,com. ar - Paginas de ¥ 15,500 5 22,600 4 19,700 4 16,000 3 11.200 4 14,300
Argentina
climatizacidn de piletas | Pos.  Resul, | F‘-:us Result, | Pos. Result | F‘u:us Result | F‘u:us Result, | F‘-:us Result
' . ' - - pp—— | - -
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4- Analisis estadistico del trafico
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¥ iew
- Executive Overview
- Conversion Summan
- Marketing Surmmanye
- Content Summary
- Bite Owerlay
»  Marketing Optimization

B Content Optimization
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Google | Analytics
G

Reports: www.webmedia-arg.com.ar

Executive Overview

Visits and Pageviews

li

Average: 1.24 PV

laureanc.russo@gmail.com

Iy Account

Help

Contact us

webmedia-arg.com.ar %

5.g@ne  5.BB%
O frrnilenium.com.ar O (direct)
gqrupopampa.net goagle

Visits Wisits: 17 Pageviews
7 Pageviews: 21 =1
. 7
- 100.00%
0 =i 2 3= T T u
Tue 11728 Thu 1420 Sat 1272 Mor 1254 I Mew Misitor
& Wisits 0 Pageviews Show All | Hide all
—| Geo Map Overay '— —| Visits by Source |7
AF.06%:

11.76%

L]
I (other)

Sian Out
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5- Analisis de resultados - Contactos generados vs. Inversion

mails_web - Microsoft Outlook
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Negocios Inmobiliarios
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